REKLAMCIYIZ
MARKACIYIZ
MERAKLIYIZ




Reklamayiz!
esmenmanren. Merakhyiz!

en uygun butce ile

beklenenden de iyi bir
etki yaratabilmekitir.

Biz hayal etmeyi,
dinlemeyi, dusunmeyi,
gezmeyi, okumayi,
arastirmayi, merak etmeyi,

Markaciyiz! ~ omencomer
yazmayi, cizmeyi

iste bu yizden ,
cok seven insanlarnz...

ilk gunden beri

is ortaklarimizin
markalarina onlardan
daha iyi sahipleniyoruz...
Yarattigimiz markalarin da
sonuna kadar arkasinda
duruyoruz.



vﬂpn.

Danismanlik  Reklam  @06rsel Tasarim
Sadece istediklerinizi

inanmak gérmekle baslar...
yapan bir reklam ajansi Kampanyalaﬂ

Sadece iyi bir gorsel inandinr;

istiyorsaniz bizden uzak “Reklamin iyisi k6tust olmaz”  dma daha iyisi unutulmaz!
durun. “Yok yok birlikte  gjyoriar... Hadi canim! :

cahisarak yol alalim” Ne kétiler gordik
diyorsaniz, geliyoruz. hicbirini hahrlamiyoruz.. WE b Ta Sdllin
Artik herkes burada, ya siz?

Stratejik Plan
Maalesef oylunu kazanmak icin sadece Sosyal MEdya

yetenek yetmiyor, guc de para da eksik Yoksa yoksunuz!
kalabiliyor. Yetenegi de guci de nasil Olmazsa olmaz !
kullandiginiz belirliyor oyunun sonunu!

Fotograf Cekimi  Tanitim Filmi

lyi bir fotografa asik olursunuz. |YI bir fotografa asik olursunuz da
Konusur o fotograf, konusulur... lyi bir filme vurulursunuz.
Fotograf konusur, film cok sey anlatir.

P&R

Isinize yarayacak herkesi taniyoruz.
Tanistininz, konusur konustururuz.







Cok iyi dinlemeliyiz, cinkd reklam dinyasinda iyi bilinen bir séz vardir;
“Reklama yatirdi§im paranin yarisi bosa gidiyor.
Ancak hangi yarsi bilmiyorum.” John Wanamaker, ABD'li Girisimci

Herhangi bir mecra ile nokta atisi yapilmasi mimkin hale geldiyse de KE
musterinin 0rond “gérmesi” garanti edilemiyor. Online reklamlar nemli
bir gelismeyi sagladigi halde, gérme, Fark etme, ilgi duyma, karar verme L k1
ve satis” strecinin ilk adiminin bile garantisi maalesef yok. Bu yizden s " z "
reklama yaptigimiz yatinmin hangi kisminin besa gittigini en azindan

tahmin edebilmek icin iyi bir dinleyiciyiz. V0

REKLAM
NEREDE
YAPILIR ©®

i Dosuntrken tahlil ecmeye cahisiyoruz, internet reklamlarini kullanmak mi?
yoksa, gazete, dergi, TV, radyo ya da acikhava reklamlari ile hedefe
ulasmak mi? Bunlarin kararlarini verirken en cok ilham aldigimiz kenu,
dinlerken 6grendiklerimiz oluyor. Aslinda yolumuzu belirlerken Grindn
ne oldugu ve hangi kitleye ulastirmak istedigimiz, reklam isinin en ¢ok
irdelenmesi gereken konusudur, biliyoruz.

Urin ile ilgili anlatmak istediklerimizi, bazen bir film, bazen tek kare bir
Fotograf, bazen de etkisi akillardan gikmayacak bir séz ya da slogan ile
anlatiyoruz. Isin 6zeti, isimizi biliyoruz :)




Genelde reklamcilar,

reklam dunyasi sozlerinden
alinti yapip kullanirlar,
biz bunlarin hepsini biliyoruz.
Alman felsefemizden sebep biz,
Einstein sozlerinden alintilar yapiyoruz;

“Dos Genicle ist des Einfeche zu finden”
(Dalniulahe o(ah Easi‘h Eu(bhalcﬁr.)



é ‘Reklam Gideri” Yanlis Bir Kullanimdir.
CUnku Reklam, Gider Dedil, Bir Yatirimdir. gans karaogian
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